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Аннотация
В статье рассматривается концепт «Сибирский федеральный университет» в аспекте тео-

рии лингвоимиджелогии, в задачи которой входят изучение и разработка технологий создания 
имиджа кого-, чего-либо за счет применения языковых средств, эффективно влияющих на соз-
дание положительного образа объекта.

Ведущая цель работы заключается в создании имиджевого моделирования Сибирского 
федерального университета на основе эксклюзивных свойств этого объекта. В ходе лингвоког-
нитивного анализа эмпирического материала (публицистические тексты об СФУ) выявлены 
составляющие исследуемого концепта; построена модель фреймового типа, предусматриваю-
щая понятийную, прагматическую и оценочную характеристику слотов фрейма; определены 
типы оценочных значений, преобладающие в текстах о Сибирском федеральном университете; 
установлена частотность языковых средств – художественных тропов, используемых в созда-
нии положительного образа изучаемого объекта. Анализ эмпирического материала с опорой на 
эту модель позволил выделить лакуны, имеющиеся в текстах о Сибирском федеральном уни-
верситете, что может быть учтено при создании новых текстов со стороны пресс-службы уни-
верситета и региональных СМИ.

Разработанная методология может быть применена к анализу имиджевой составляющей 
других знаковых региональных объектов.

Ключевые слова: лингвоимиджелогия, имидж, лингвоконцептология, концепт, имидж 
Сибирского федерального университета, фрейм, фреймовая модель концепта, типы оценоч-
ных значений, средства языкового выражения оценки.

постановка проблемы исследования. Научные исследования, выполненные 
в рамках развивающегося научного направления – имиджелогии, являют-
ся особенно актуальными в последнее десятилетие, поскольку позволяют 

не только изучить средства создания имиджа разных типов объектов, но и разра-
ботать модели формирования имиджа этих объектов. 

Первоначально имиджелогия была ориентирована на создание имиджа по-
литического лидера [Волкова и др., 1997; Петрова, 2007; Потемкина, 2008; и др.].
Сегодня объектом имиджелогии становятся разного рода бизнес- и туристиче-
ские структуры, организации, политические партии, спортивные клубы, стра-
ны, города и даже нации. Особое место среди такого рода исследований занима-
ют работы, направленные на изучение имиджа территории – конкретного реги-
она. О значимости имиджевой политики регионального уровня свидетельству-
ет ряд исследований политической, экономической, культурологической направ-
ленности [Андрианова, 2009; Важенина, 2006; Василенко, 2012; Гринев, 2009;                               
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Добрикова, 2012; Еремеев, 2009; и др.]. Исходя из того, что имидж кого- или чего-
либо формируется за счет языковых (речевых) средств, особое место среди тру-
дов по имиджелогии занимают лингвистические работы [Горбунова, 2015; Паш-
кина, 2012; Прохоров, 2013; Сушненкова, 2011; Чепкасов, 2018; Савельева, Мель-
ник, 2019; и др.], позволяющие говорить о становлении и развитии междисципли-
нарной теории лингвоимиджелогии, о чем мы писали ранее [Evseeva, Zhmakina, 
2020]. Ведущими задачами лингвоимиджелогии видятся изучение и разработ-
ка технологий создания имиджа кого-, чего-либо за счет применения языковых 
средств, эффективно влияющих на создание положительного образа объекта.

Целью данной работы является разработка имиджевой модели фреймового 
типа одного из знаковых объектов научно-образовательного кластера Краснояр-
ска – Сибирского федерального университета (далее – СФУ).

Материалом исследования послужили доступные массовому читателю жур-
налистские тексты об СФУ.

К ведущим задачам исследования относятся следующие: в ходе лингвисти-
ческого анализа рассматриваемых текстов выявить составляющие концепта «Си-
бирский федеральный университет», построить модель фреймового типа, выя-
вив отсутствующие характеристики параметров этой модели в публицистиче-
ских текстах; определить, какие типы оценочных значений преобладают в тек-
стах об СФУ и какие средства художественной выразительности чаще использу-
ются в создании положительного образа изучаемого объекта.

В целом изучение имиджа СФУ представляет собой фрагмент исследования, 
ориентированного на описание имиджа Красноярска, одна из задач которого – 
выявление знаковых объектов города, формирующих его имидж. 

Теоретические основания и методология исследования. Отечественной нау-
кой слово-термин «имидж» (image) заимствовано из английского языка, что в пе-
реводе на русский обозначает ʻобразʼ1 Е.С. Кубрякова, конкретизируя понятие 
имиджа, дает следующее определение этому термину: «имидж – это тот образ, 
который по тем или иным причинам призван заменить реальный объект или же 
представлять лицо или некую другую сущность (от характера и облика человека 
до государства и иных властных структур) в глазах (восприятии) других людей» 
[Кубрякова, 2008, с. 9].

В работе А.В. Чепкасова анализируются семантически близкие термины 
«имидж», «образ», «стереотип», «бренд», «репутация», смысловой анализ кото-
рых позволил автору выделить специфические компоненты каждого из терми-
нов и установить, что имидж, являясь разновидностью образа, формируется из 
тенденциозных источников и способен приводить к изменению, уточнению об-
раза, а также его оцениванию [Чепкасов, 2021]. Иными словами, образ не стати-
чен, он формируется в сознании человека и, будучи подверженным влиянию из-
вне, может получить иную форму отражения предметов и явлений окружающей 
действительности в сознании людей. 
1 Толковый словарь русского языка с включением сведений о происхождении слов / отв. ред. 

Н.Ю. Шведова. М., 2007. 297 с.



[ 68 ]

С опорой на термин «имидж» в научной литературе были сформулированы 
термины «имидж личности», «имидж бренда», «имидж организации», «имидж 
региона» и др. Каждая из разновидностей имиджа характеризуется набором со-
ставляющих, атрибутов. Для нас важным является понимание термина «имидж 
региона», трактуемый как стереотипный образ в массовом сознании, в котором 
«слиты воедино представления людей по поводу социокультурных, историче-
ских, социально-экономических, политических и других особенностей данной 
территории. При этом субъективное представление каждого человека о регио-
не может складываться как на основе конкретных личных впечатлений, так и 
опосредованным образом, из материалов масс-медиа, литературных и кинема-
тографических источников, на основе рассказов очевидцев, слухов и домыс-
лов» [Василенко, 2012].

Имидж напрямую связан с понятиями «успешность»/«неуспешность», а пра-
вильно сформированный имидж, например региона, выступает одним из инстру-
ментов высокого качества жизни населения. «Цель регионального позициони-
рования – выделить ключевые характеристики территории, выявить, а в некото-
рых случаях – и создать, четкие ориентиры, указывающие на ее своеобразие»                   
[Чепкасов, 2018]. В этой связи разработка имиджевой модели региона в целом и 
имиджевых моделей конкретных типов знаковых объектов (объектов культурного 
и исторического наследия, природных, экономических, научно-образовательных, 
спортивных и др.), где языковой параметр занимает едва ли не ведущую роль, 
представляется значимой для развития теории лингвоимиджелогии.

Работа выполнена в русле когнитивной лингвистики, точнее, ее подраздела –
лингвистической концептологии, в задачи которой входит изучение языка как 
средства доступа к содержанию концептов и как средства их моделирования.                 
В исследовании приняты положения, касающиеся сущности концептов, позволя-
ющих хранить знания о мире и являющихся строительными элементами концеп-
туальной системы [Кубрякова, 1996] и структур знания – фреймов, организован-
ных вокруг некоторого концепта [Бабушкин, 1996; Дейк ванн, 1989].

Основными методами явились: концептуальный анализ, предусматривающий 
описание концептов посредством изучения словарных дефиниций и контекстов; 
семантический анализ оценочных значений (по классификации Н.Д. Арутюно-
вой); фреймовое моделирование концепта. Дополнительными методами анализа 
выступили: онлайн-анкетирование, количественный подсчет, элементы лингво-
стилистического анализа текста.

Обсуждение результатов. Составляющие концепта «Сибирский феде-
ральный университет». Согласно полученным результатам проведенного нами 
онлайн-анкетирования, которое проводилось с помощью google-платформы, 
СФУ являет собой ведущий знаковый объект научно-образовательного класте-
ра Красноярска. В процессе анкетирования учитывалось мнение и красноярцев, 
и жителей иных городов (Братск, Иркутск, Кемерово, Москва, Санкт-Петербург). 
Респондентам нужно было ответить на вопрос: «какой объект является знаковым
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в сфере образования и науки города Красноярска?». В качестве вариантов от-
ветов были предложены Сибирский федеральный университет (СФУ), Красно-
ярский государственный педагогический университет имени В.П. Астафьева 
(КГПУ), Красноярский государственный медицинский университет имени про-
фессора В.Ф. Войно-Ясенецкого (КГМУ), Сибирский государственный универ-
ситет науки и технологий имени академика М.Ф. Решетнева, Сибирский государ-
ственный институт искусств имени Дмитрия Хворостовского (СГИИ), Краснояр-
ский государственный аграрный университет, Красноярский институт железно-
дорожного транспорта Иркутского государственного университета путей сооб-
щения. В опросе приняли участие 110 человек, 59,1 % из которых являются жи-
телями Красноярска, остальные – представителями иных городов. Было выявле-
но, что Красноярск среди прочего ассоциируется с СФУ у 48,18 % (53 из 110) ре-
спондентов, что и обусловило выбор объекта анализа.

Предлагаемая нами имиджевая модель представляет собой структуру фрей-
мового типа. Обращение к теории фреймов является не случайным, т.к. в когни-
тивном направлении уже признанной считается точка зрения, что когнитивные 
структуры знания (фрейм, слот, мыслительный образ и др.) организуют некото-
рый концепт. «…Фреймы имеют более или менее конвенциональную природу и 
потому могут определять и описывать, что в данном обществе является «харак-
терным» или «типичным» [Дейк ванн, 1989]. О моделях фреймового типа приме-
нительно к языковым единицам см. в работе [Евсеева, 2011].

Имя концепта «Сибирский федеральный университет» складывается из двух 
составляющих – из ключевого наименования организации – «университет» и ча-
стично накладывающегося на него прямого наименования, имени собственного – 
«Сибирский федеральный университет». Для того чтобы создать общее представ-
ление о концепте, необходимо сформировать представление о его составляющих. 
С этой целью мы исследовали номинативные поля «университет» – на основе де-
финиций, представленных в толковых словарях русского языка, и «Сибирский фе-
деральный университет» – с опорой на журналистские тексты. 

В ходе исследования номинативного поля концепта «университет» выясни-
лось, что к разновидностям денотата концепта относятся существительные заве-
дение, учреждение, комплекс, центр. Признаки концепта обозначаются следую-
щими определениями и характеристиками (слотами): высший, учебно-научный, 
образовательный, научный, методический, предназначенный для подготовки 
специалистов по фундаментальным и многим прикладным наукам, различным 
отраслям народного хозяйства и культуры, предназначенный для реализации 
образовательных программ высшего и послевузовского профессионального об-
разования по широкому спектру направлений подготовки (специальностей), 
осуществления подготовки, переподготовки и (или) повышения квалифика-
ции работников высшей квалификации, научных и научно-педагогических ра-
ботников; выполнения фундаментальных и прикладных научных исследований                          
по широкому спектру наук.
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Чтобы определить содержание номинативного поля концепта «Сибирский фе-
деральный университет», нами было детально изучено 50 текстов, выявленных 
методом сплошной выборки из различных источников, в частности официальных 
сайтов региональных СМИ (Прима, Россия24), федеральных СМИ (Первый канал, 
Россия1), туристических порталов (Tourister.ru) и газет («Коммерсантъ», «Комсо-
мольская правда – Красноярск») за последние полных три года (2019–2022). В ре-
зультате анализа выявлено 37 составляющих, подвергающихся языковой интер-
претации (оценке) (они же составляют содержание определяемого концепта): вы-
сокая стипендия студентам; гранты; личностный и карьерный рост; у СФУ есть 
своя медиаплощадка (коллаборация с региональными СМИ); льготные программы 
для сотрудников СФУ; студенческий профилакторий; сотруднический профилак-
торий; скидки на санаторно-курортные услуги для сотрудников; СФУ имеет свой 
Telegram-канал; СФУ запускает свой медиапроект, где молодые ученые пишут о 
своем пути в науку; кафедра Поля Бокюза в Институте гастрономии СФУ – един-
ственная в России высшая школа шеф-поваров; СФУ в топе-20 лучших российских 
университетов в рамках подготовки управленцев; студенты СФУ ИФКСиТ – побе-
дители Всероссийского уровня; в СФУ есть своя редакция – выпускает две газеты; 
издательство СФУ занимает почетные места в конкурсах; студенты создают вир-
туальные туры в рамках курсовых проектов; работы выпускников размещаются в 
свободном доступе на сайте; СФУ защищает авторское право своих выпускников; 
исследователи СФУ занимаются восстановлением экосистемы Арктики в местах 
разлива топлива; студентами создаются виртуальные туры по музеям города; СФУ 
предоставляет жилье сотрудникам; в СФУ при институте гастрономии открылся 
ресторан; первокурсники могут получать высокие стипендии; СФУ организовал 
онлайн-поступление; ученые СФУ выступают на региональном телевидении; СФУ 
проводят исследования бионорда; ученые комментируют экологическую ситуацию 
города в региональных СМИ; исследователи СФУ принимают участие в археоло-
гических раскопках; на территории кампуса СФУ организовали деревню Универ-
сиады 2019; СФУ предоставляет возможность двух специальностей – военную и 
гражданскую; СФУ открыл музей науки; строятся новые общежития; на встречу 
со студентами приезжает премьер-министр (Д. Медведев); СФУ за здоровый об-
раз жизни – в день борьбы с курением проводит соответствующие меры; СФУ про-
водит познавательные мероприятия школам; на встречу со студентами приезжа-
ет президент (В. Путин); профессор СФУ занимается изучением мутации корона-
вируса. Так, 8 текстов из 50 посвящены научной деятельности университета и его 
структурных подразделений. Деятельность, направленная на поддержку рейтинга 
университета, отображена в 8 текстах из 50, финансовая поддержка студентов и со-
трудников – в 6 текстах из 50. Наиболее частотными темами рассмотренных тек-
стов явились сообщения об общественной деятельности вуза (29 текстов из 50) и 
информация, направленная на абитуриентов и студентов (17 текстов из 50). Инте-
ресно отметить, что общественная (или просветительская) деятельность отобража-
ется в медиатекстах статистически чаще, чем научная сфера, несмотря на то, что 
последняя является доминантной в сфере деятельности вуза.

# СЛОВО МОЛОДыМ
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При сопоставлении номинативных полей «университет» и «Сибирский фе-
деральный университет» было выявлено, что в содержание последнего включен 
ряд существенных компонентов первого – родового понятия, а именно: учебная 
деятельность, научная деятельность, обучение студентов, научные открытия и 
разработки.

В свою очередь, концепт «Сибирский федеральный университет» расширя-
ет номинативное поле концепта «университет» посредством следующих характе-
ристик: кампус, социальная/материальная поддержка, сибирский, федеральный, 
поступление, выпуск студентов, трудоустройство студентов, авторское право, пе-
риметр безопасности кампуса, наименования структурных подразделений уни-
верситета (кафедр, центров, институтов) и персоналии/лица университета.

Имиджевая модель Сибирского федерального университета. Имиджевая мо-
дель фреймового типа предусматривает три характеризующих параметра: поня-
тийный, прагматический и оценочный (ранее мы показали применение данной 
модели на другом знаковом объекте Красноярска – Национальном парке «Стол-
бы» [Evseeva, Zhmakina, 2020]). В таблице показано, как эта модель применима к 
описанному выше материалу – анализу концепта «Сибирский федеральный уни-
верситет». В ячейки таблицы помещены смысловые компоненты, выявленные из 
проанализированных текстов и словарных дефиниций. 

Фрейм концепта «Сибирский федеральный университет»

Frame of the concept Stolby National Park

Имя 
слота

Характеристика 
слота

Параметр
понятийный прагматический оценочный

1 2 3 4 5
Органи-
зация

Учебная 
деятельность

Осуществля-
ет образова-
тельную дея-
тельность

Предназначен для под-
готовки специалистов 
по фундаментальным 
и многим прикладным 
наукам, различным от-
раслям народного хо-
зяйства и культуры

«Начиная с 2015 г. сту-
денты смогут получить 
офицерское или сержант-
ское звание без отрыва от 
учебы» (утилитарная им-
плицитная оценка)

Кампус Территория 
университета

Книверситет предо-
ставляет студентам и 
сотрудникам обще-
жития, обеспечивает 
комфортные условия 
проживания

«Правительство России 
выделяет более 1,5 мил-
лиардов рублей на строи-
тельство общежития СФУ 
в Красноярске» (ути-
литарная имплицитная 
оценка)

Социальная ма-
териальная под-
держка

Обеспечение 
сотрудников 
и студентов 
университета

В СФУ высокие сти-
пендии для перво-
курсников

«СФУ объявил стипен-
дии для первокурсников 
в 2020 г.: можно получать 
до 24 тысяч» (утилитар-
ная имплицитная оценка)

И.С. ЖМАКИНА. КОНЦЕПТ «СИбИрСКИй ФЕДЕрАЛьНый УНИВЕрСИТЕТ» В АСПЕКТЕ ЛИНГВОИМИДЖЕЛОГИИ
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1 2 3 4 5
Научная 
деятельность

Осуществля-
ет научную 
работу

Выполняет фунда-
ментальные и при-
кладные научные ис-
следования по широ-
кому спектру наук

«Образцы усовершенство-
ванного ‟Бионорда” были 
отправлены в СФУ для ис-
следования» (утилитарная 
имплицитная оценка)

Сибирский Расположен 
в Сибирском 
федераль-
ном округе на 
востоке на-
шей страны

– «Это крупнейшее на вос-
токе нашей страны учеб-
ное заведение» (сенсор-
ная эмоциональная им-
плицитная оценка)

Федеральный Крупный – «В Национальном рейтин-
ге университетов (груп-
па ‟Интерфакс”) мы вош-
ли в топ-20 лучших рос-
сийских университетов, 
реализующих образова-
тельные программы по на-
правлению “Государствен-
ное и муниципальное 
управление”» (утилитар-
ная имплицитная оценка)

Предна-
значение

Поступление 
студентов

– В СФУ гибкие прави-
ла поступления: есть 
подача документов 
онлайн

«Этим летом вся прием-
ная кампания в вузах го-
рода проходит удаленно» 
(утилитарная имплицит-
ная оценка)

Обучение 
студентов

Образова-
тельная 
деятельность

Образовательная по-
литика совершенству-
ется

«По словам проректора, 
цели и задачи новой об-
разовательной полити-
ки созвучны с теми, что 
Сибирский федеральный 
университет ставит пе-
ред собой в рамках реа-
лизации государственной 
программы “Приоритет 
2030”» (утилитарная им-
плицитная оценка)

Выпуск 
студентов

– СФУ проводит вы-
пускные вечера/
встречи/праздники

«Минобрнауки России со-
вместно с платформой 
“Россия – страна возмож-
ностей” проведут Всерос-
сийский студенческий вы-
пускной 2021 г. в онлайн-
формате. Сибирский феде-
ральный университет при-
соединится к масштабно-
му мероприятию» (рацио-
налистическая утилитар-
ная имплицитная оценка)

Продолжение табл.
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1 2 3 4 5
Трудоустрой-
ство студентов

– В СФУ проводятся 
мастер-классы по тру-
доустройству, напи-
санию резюме, встре-
чи с потенциальными 
работодателями

«Центр карьеры пригла-
шает студентов выпуск-
ных курсов и выпускни-
ков Сибирского федераль-
ного университета при-
нять участие в ежегод-
ном конкурсе на замеще-
ние вакантных должно-
стей ООО ‟РН-Ванкор”» 
(утилитарная имплицит-
ная оценка)

Научные 
открытия, 
разработки

Гранты Ученые СФУ выигры-
вают грантовые кон-
курсы

«Два проекта СФУ ста-
ли победителями конкур-
са 2021 г. на право полу-
чения грантов Президен-
та Российской Федерации 
для государственной под-
держки молодых россий-
ских ученых – кандидатов 
наук» (утилитарная им-
плицитная оценка)

Безопас-
ность (на-
учная и 
террито-
риальная)

Авторское 
право

– Система защиты ав-
торского права нуж-
дается в совершен-
ствовании 

«Выпускные работы сту-
дентов СФУ продаются в 
Интернете.
В СФУ нам пояснили, 
что каждый вуз по закону 
должен публиковать рабо-
ты выпускников в откры-
тый доступ. Это делают 
для того, чтобы повышать 
качество образования и 
исключить возможность 
плагиата» (рационалисти-
ческая нормативная и су-
блимированная этическая 
имплицитные оценки)

Периметр 
безопасности 
вуза

– Предназначен для 
обеспечения безопас-
ности сотрудников и 
студентов

«…в периметре открыты 
технологические проемы, 
чтобы студенты и препо-
даватели смогли свобод-
но пройти на территорию 
кампуса. Пропускной ре-
жим никуда не делся, но 
из КПП его перенесли на 
прежнее место – на вхо-
де в учебный корпус» (ра-
ционалистическая телео-
логическая имплицитная 
оценка)

Продолжение табл.
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1 2 3 4 5
Онома-
стикон

Персоналии/
лица

– Фамилии сотрудни-
ков и студентов зву-
чат в медиатекстах в 
рамках отчетов о ме-
роприятиях или кон-
ференциях

«В эфире вечернего кана-
ла “Прима” Валерий За-
воруев, профессор кафе-
дры экологии и природо-
пользования СФУ, про-
читал экспресс-лекцию 
о частицах PM2.5» (ути-
литарная имплицитная 
оценка)

Структурные 
подразделения 
(институты, ка-
федры, центры 
и под.)

– Наименования струк-
турных подразделе-
ний встречаются в 
медиатекстах в рам-
ках отчетов о науч-
ных достижениях и 
общественных меро-
приятиях

«…состоится мастер-
класс по написанию заяв-
ки на конкурс ‟Студенче-
ский стартап” Фонда со-
действия инновациям. 
Мероприятие проводит-
ся Центром инновацион-
ного консалтинга СФУ» 
(психологическая интел-
лектуальная имплицитная 
оценка)

Знаковые для 
университета 
объекты (скуль-
птуры: раке-
та, трансформа-
ция)

– На территории кампу-
са размещена скуль-
птура

«25 февраля 2019 
года состоялось тор-
жественное откры-
тие уникальной скуль-
птуры Даши Намдако-
ва TRANSFORMATION. 
Новый арт-объект по-
явился в сквере перед 
главным корпусом Си-
бирского федерального 
университета» (эстети-
ческая психологическая 
имплицитная оценка)

Фреймовое моделирование позволяет выделить лакуны, имеющиеся в тек-
стах о каком-либо объекте. Незаполненные ячейки таблицы говорят о том, что в 
проанализированных текстах и словарных дефинициях нами не было обнаруже-
но отображения того или иного параметра. Так, прагматический параметр рас-
крывает далеко не все слоты. Например, слот «безопасность» практически не 
содержит в текстах прагматически значимых характеристик. Подчеркнем, что 
именно прагматический параметр, наряду с оценочным, имеет ведущее значение 
для формирования имиджа какого-либо объекта, так как эти параметры демон-
стрируют закрепление в языке при помощи конкретных знаков того, что важно 
для человека, и воздействие этих знаков на людей. 

Окончание табл.
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В графе «оценочный параметр» приведены фрагменты контекстов, содержа-
щих оценку. Любой публицистический текст содержит оценочный компонент –
эксплицитный или имплицитный, который способствует интерпретации авто-
ром текста актуальной информации и внедрению авторской интерпретации в со-
знание адресата. Последнее является одной из задач деятельности имиджмейке-
ров. У. Эко отмечал, что «(за исключением прогноза погоды) объективной инфор-
мации не существует и не может существовать. Даже при педантичном отделе-
нии комментария от сообщения сам по себе подбор сообщений и их размещение               
на странице включает в себя имплицитное суждение» [Эко, 1998, с. 48–50]. 

В связи с тем, что категория оценки – важный элемент журналистского тек-
ста, необходимо определиться с понятием оценки и ее видами. Поскольку оценка 
в медиатексте социально обусловлена, согласимся с определением А.А. Тертыч-
ного, отмечавшего, что «оценка представляет собой отношение субъекта оценки 
(журналиста или любого другого человека) к оцениваемому предмету. Это отно-
шение возникает в результате сравнения предмета оценки с определенными кри-
териями, в качестве которых могут выступать потребности, интересы, идеалы, 
нормы, образцы, стандарты и пр.» [Тертычный, 2000, с. 214].

Н.Д. Арутюнова предлагает исчерпывающую, на наш взгляд, классификацию 
оценочных значений, выделяя два их типа: общеоценочные и частнооценочные 
аксиологические значения. «Первый тип реализуется прилагательными хороший 
и плохой… Вторая группа более обширна и разнообразна. В нее входят значе-
ния, дающие оценку одному из аспектов объекта с определенной точки зрения. 
<…> Группы частнооценочных значений существенно различны между собой по               
диапазону сочетаемости, т.е. по тому, какие виды объектов они способны квали-
фицировать» [Арутюнова, 1988, с. 75]. Поскольку в данной работе рассматрива-
ются оценки отдельных элементов концепта «Сибирский федеральный универ-
ситет», нас интересует классификация частнооценочных значений, включающая 
три группы разных категорий: сенсорные оценки (сенсорно-вкусовые, психоло-
гические), сублимированные (эстетические и этические) и рационалистические 
(утилитарные, нормативные, телеологические).

Первая группа (сенсорные оценки) характеризуется связью «с ощущения-
ми, чувственным опытом – физическим и психическим. Они ориентируют че-
ловека в природной и социальной среде, способствуя его аккомодации, дости-
жению комфортности… Оценка прямо проистекает из того ощущения, которое, 
независимо от воли и самоконтроля, испытывает человек» [Там же, с. 76]. Так, 
сенсорно-вкусовые оценки выражают описания приятного/неприятного, вкусно-
го/невкусного и т.д. Психологические же оценки, в которых сделан шаг в сторо-
ну рационализации, осмысления мотивов оценки, делятся на интеллектуальные 
(увлекательный, захватывающий) и эмоциональные (грустный, радостный).

Вторая группа (сублимированные оценки) «составляет ядро духовного нача-
ла человека, моделируемое, в соответствии с его телесной ориентацией, по вер-
тикали… Эта группа… не безразлична к понятию архетипа – нормы, образца,
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примера, потенциальных требований, предъявляемых к объекту» [Там же]. К 
данной группе относятся эстетические оценки, которые получаются в результа-
те синтеза сенсорно-вкусовых и психологических оценок (красивый – некраси-
вый, приятный – неприятный и т.д.), и этические оценки (моральный – амораль-
ный, нравственный – безнравственный и т.д.).

Третья группа аксиологических значений (рационалистические) связана с 
практической деятельностью человека. «Их основные критерии: физическая и 
психическая польза, направленность на достижение определенной цели, выпол-
нение некоторой функции (в том числе и той, к которой данный предмет пред-
назначен), соответствие установленному стандарту» [Там же, с. 77]. В данную 
группу входят утилитарные оценки (полезный – вредный, благоприятный – не-
благоприятный), нормативные (правильный – неправильный, корректный – не-
корректный) и телеологические (эффективный – неэффективный, целесообраз-
ный – нецелесообразный, удачный – неудачный).

Отдельно остановимся на характеристике оценочных компонентов, зафикси-
рованных в текстах о Сибирском федеральном университете. Наиболее частот-
ные оценочные значения относятся к группе рациональных телеологических оце-
ночных значений (27 текстов из 50). Так, например, в новости о возможном уда-
ленном поступлении в вуз можно пронаблюдать, как такого рода оценка положи-
тельно влияет на поддержание имиджа объекта: «В СФУ назвали самую популяр-
ную специальность этого года. Этим летом вся приемная кампания в вузах го-
рода проходит удаленно». Кроме того, что абитуриенты оценят возможность по-
дачи документов удаленно, потенциальный читатель может сделать вывод о по-
стоянно ведущейся статистике в вузе, благодаря которой его представители мо-
гут назвать самую популярную специальность года.

На втором месте оказались тексты с сублимированной утилитарной оценкой 
(18 текстов из 50). Наименьшую частотность показали оценочные значения сен-
сорные психологические (5 текстов из 50), сублимированные этические (1 текст 
из 50) и рациональные нормативные (1 текст из 50). 

В результате анализа текстов было выявлено, что СФУ как объект в наиболь-
шей степени представлен посредством рационалистических оценок. В СМИ пре-
обладают тексты об СФУ, отражающие физическую или психологическую поль-
зу адресатам, направленность на достижение какой-либо цели и выполнение не-
которых функций, непосредственно связанных с деятельностью сотрудников 
университета.

Оценочность в журналистских текстах реализуется преимущественно с по-
мощью средств художественной выразительности. В рассмотренных текстах 
из таких средств преобладает метонимический перенос. Из 63 доминирующих 
средств метонимия встретилась 20 раз. Например: стипендия Президента, СФУ 
издает 2 газеты, профилакторий оказывает медицинские услуги и приглашает, 
экспедиция отправится, грант Президента. 
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Интересно, что в текстах отражена роль университета в значимых научных 
достижениях, но практически нет упоминания отдельных его представителей, 
что могло бы подчеркнуть имидж образовательной организации и ее структур. 
Крайне редко встречается указание названий институтов, в рамках которых осу-
ществляются научные достижения. Так, например, в научной новости можем 
встретить следующую подачу информации: «Археологи Сибирского федерально-
го университета обнаружили редкий для таежной местности археологический 
памятник. Самый ранний и самый крупный из найденных на территории Ени-
сейской Сибири памятник, относящийся к первому тысячелетию нашей эры, об-
наружили археологи Сибирского федерального университета (СФУ)». Наличие 
персонифицированных имен, как кажется, способствовало бы развитию имиджа 
и институтов, и университета, и его представителей.

Метафора оказалась менее частотной по использованию авторами текстов, 
однако занимает второе место среди выявленных средств художественной выра-
зительности (8 единиц из 63 выявленных): абитуриент с горящим взором, лек-
ция – шоу иллюзионистов, богатство и наследие региона, под прицелом видеока-
мер, ядерный щит страны, техническое перевооружение.

Отметим, что приведенные примеры не только добавляют выразительности 
медиатексту, но и имплицитно создают оценочность объекту повествования.

В равной степени с метафорой используется гипербола (8/63). Одинаково ча-
стотны риторическое восклицание и персонификация, которые составили соот-
ветственно 4 единицы из 63 выявленных. 

Наименее частотными явились повтор (3/63), парцелляция (3/63), риториче-
ский вопрос (2/63). По одному примеру встретились следующие средства худо-
жественной выразительности: умолчание, оксюморон, перифраза, сравнение.

Все выявленные средства художественной выразительности были использова-
ны авторами текстов не только с целью передачи информации, но и с целью ее ин-
терпретации. Важно отметить, что среди 40 рассмотренных текстов ни в одном не 
встретилось отрицательной оценки Сибирского федерального университета. Од-
нако следует уточнить, что есть тексты с отрицательной информацией. Так, напри-
мер, на просторах сети Интернет можно встретить текст следующего содержания: 
«Выпускные работы студентов СФУ продаются в Интернете. Спустя 4 года по-
сле получения диплома Кристина случайно обнаружила, что ее выпускная рабо-
та продается в Интернете. Название, оглавление и актуальность – слово в сло-
во. Ошибка только в одном – год написания 2016, а не 2017, как указано на сай-
те». Однако, несмотря на то что представляется отрицательная информация, вуз не 
дискредитируется: «Считаем подобную деятельность противоправной и намере-
ны направить соответствующие запросы в правоохранительные органы, а так-
же Роскомнадзор с тем, чтобы ресурс был заблокирован». Руководство намерено               
решить обозначенную проблему, что воспринимается позитивно.

Заключение. В исследовании представлен анализ концепта «Сибирский феде-
ральный университет», многоаспектность составляющих которого демонстриру-
ет представленная в работе имиджевая модель фреймового типа. 
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Модель включает три характеризующих параметра: понятийный, прагматиче-
ский и оценочный. Анализ эмпирического материала показал, что наиболее полно 
в журналистских текстах представлен прагматический аспект. В медиатекстах он 
реализуется посредством представления результатов практической деятельности 
университета: научной, общественной и культурной направленности. Понятийный 
параметр раскрыт в меньшей степени, в то время как оценочный представлен им-
плицитно и требует лингвостилистического анализа для его выявления.

Разложение слотов фреймовой модели на понятийный, прагматический и 
оценочный параметры позволило выявить лакуны в журналистских текстах об 
СФУ, что может быть учтено авторами будущих текстов для представления бо-
лее полной картины об университете. Для того чтобы поддерживать и развивать 
имидж знакового городского объекта, видится необходимым увеличить количе-
ство медиатекстов об отдельных лицах университета и о таких неосвещенных 
(или мало освещенных) позициях его деятельности, как, например, осуществле-
ние безопасности сотрудников и студентов – безопасности как научной (если го-
ворим об авторском праве), так и физической (если говорим о пунктах контро-
ля). Эта информация, думаем, позволит привлечь внимание большего количества 
абитуриентов, повысить интерес научных деятелей к вузу, что повлечет за собой 
коллаборацию университетов и других образовательных организаций с СФУ и 
благотворно повлияет на его имидж.

В целом же для формирования положительного имиджа СФУ информация 
о нем дается детально. Каждый элемент содержания концепта «Сибирский фе-
деральный университет» получает интерпретацию в положительном ключе пре-
имущественно посредством таких тропов, как метонимия, гипербола и эпитет. 
Эти и другие средства языковой выразительности помогают решить проблему 
воздействующей силы текстов публичного, журналистского дискурсов на фор-
мирование в сознании населения положительного образа, что является одной из 
ведущих задач лингвоимиджелогии.
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THE CONCEPT OF SIBERIAN FEDERAL UNIVERSITY
IN THE ASPECT OF LINGUOIMAGEOLOGY

I.S. Zhmakina (Krasnoyarsk, Russia)

Abstract
The article discusses the concept of “Siberian Federal University” in the aspect of the theory 

of linguoimageology, the aim of which is to study and develop technologies for creating an image 
of someone, something through the use of language tools that effectively influence the creation of a 
positive image of an object.

The purpose of the article is to create an image modeling of the Siberian Federal University 
based on the exclusive properties of this object. In the course of a linguo-cognitive analysis of em-
pirical material (journalistic texts about SibFU), the components of the concept under study were 
identified; a frame-type model has been built, providing for the conceptual, pragmatic and evaluative 
characteristics of frame slots; the types of estimated values   that prevail in the texts about the reserve 
are determined; the frequency of linguistic means – artistic tropes used in creating a positive image of 
the object under study – has been established. Analysis of the empirical material based on this model 
made it possible to identify gaps in the texts about the Siberian Federal University, which can be taken 
into account when creating new texts by the press service of the university and regional media.

The developed methodology can be applied to the analysis of the image component of other 
iconic regional objects.

Keywords: linguo-imageology, image, linguo-conceptology, concept, image of the Siberian 
Federal University, frame, frame model of the concept, types of evaluative values, means of linguistic 
expression of evaluation.
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