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Аннотация
Постановка проблемы. В статье исследуются вопросы формирования контента образова-

тельных подкастов российских университетов в сравнении с популярными подкастами блоге-
ров. Анализируются форматы, подача материала и вовлеченность аудитории проектов, а также 
выявляются причины ограниченной популярности образовательных подкастов и преимуще-
ства блогерских инициатив.

Цель статьи – выявление специфики формирования контента с учетом особенностей вос-
приятия молодежью образовательных подкастов. 

Авторами произведен обзор научной литературы по направлениям исследований подка-
стинга в России: развитие и классификация подкастов, коммуникативные стратегии подкастов, 
специфика подкаста как нового формата публичной коммуникации и формы предъявления 
контента в условиях цифровой медиасреды, формирование их жанровой системы, использова-
ние подкаста как образовательной технологии.

Методы исследования. Используются сопоставительный анализ, а также метод пофактор-
ного анализа коммуникативно-речевой составляющей подкаста. 

В результате исследования получены выводы, что образовательные подкасты обладают 
высоким качеством контента и академической направленностью, однако уступают блогерским 
проектам в плане массовой вовлеченности, так как академический стиль и ограниченная дис-
трибуция сдерживают их популярность, тогда как харизма ведущих и адаптация к интересам 
аудитории являются основными факторами успеха блогерских инициатив.

Выводы. Перспективы развития образовательных подкастов связаны с их способностью 
интегрироваться в цифровую культуру молодежи. Дальнейшее внедрение мультимедийных 
форматов, усиление взаимодействия со слушателями и использование опыта блогерских про-
ектов могут сделать подкасты вузов не только инструментом обучения, но и средством популя-
ризации науки среди широкой аудитории.

Ключевые слова: подкаст, образовательные подкасты, контент, медиапространство, 
контент-стратегии.

Постановка проблемы. Одной из актуальных форм современной публич-
ной образовательной коммуникации являются подкасты. Они способ-
ствуют привлечению внимания аудитории и являются инструментом вы-

страивания отношений между разными целевыми аудиториями через совместное 
обсуждение актуальной повестки. В этом случае реализуется модель обучения  

# ЯЗЫКОЗНАНИЕ. Языкознание: новая реальность

DOI: 10.24412/2587-7844-2025-2-56-70



[ 57 ] С
И

БИ
РС

К
И

Й
                                                                                                                              

20
25

. №
 2

 (3
1)

Ф
И

Л
О

Л
О

ГИ
Ч

ЕС
К

И
Й

 Ф
О

РУ
М

с активным привлечением всех сторон учебного процесса, когда реципиент ста-
новится причастным событию. Молодые люди являются активной аудиторией 
цифровых медиа, в связи с чем изучение специфики формирования контента по-
зволяет адаптировать материалы для повышения эффективности их восприятия. 
Изучение приемов создания образовательных подкастов способствует развитию 
новых методик обучения и интеграции современных технологий в образователь-
ный процесс.

Обзор научной литературы по проблеме. В настоящее время вопрос под-
кастинга как медиапродукта, несмотря на относительную новизну данного яв-
ления в России, достаточно широко освещается. Среди обсуждаемых вопросов: 
развитие и классификация подкастов [Ибрагимов, 2021; Круглова, 2024], ком-
муникативные стратегии подкастов [Барашкина, Горшкова, Лабутина, 2021], 
специфика подкаста как нового формата публичной коммуникации и формы 
предъявления контента в условиях цифровой медиасреды [Воинова, Сивяко-
ва, 2018; Ануфриева, 2022, Шутова Е.А., 2023; Миньяр-Белоручева, Сергиенко, 
2021; Горошевский, Ускова, 2022], формирование их жанровой системы [Ман-
скова, Манскова, 2022], использование подкаста как образовательной техноло-
гии [Евтюгина, Волкова, 2020; Осипова, Осипов, 2023; Романенко, Макарьева, 
2023; Сахарова, Фадеева, 2021].

Цель статьи – выявление специфики формирования контента с учетом осо-
бенностей восприятия молодежью образовательных подкастов. 

Материалы и методы. В ходе исследования был проведен сопоставительный 
анализ контента образовательных подкастов «ЛУЧ» Высшей школы экономики 
(ВШЭ), «Учи меня, учи» Санкт-Петербургского национального исследователь-
ского университета информационных технологий, механики и оптики (ИТМО), 
«LomCast» Московского государственного университета им. М.В. Ломоносова 
(МГУ) и «Аэрозвук» Сибирского государственного университета науки и тех-
нологий им. академика М.Ф. Решетнева (СибГУ им. М.Ф. Решетнева), развлека-
тельных подкастов популярных блогеров «Дневники Лоры Палны», «У Холмов 
Есть Подкаст», а также подкастов на каналах FrameTamer и «Джарахов». В статье 
представлен общий анализ трех жанрообразующих и – шире – коммуникативных 
факторов структуры подкаста: факторов «содержания», «адресата» и «формы», 
предложенных в свое время Т.В. Шмелевой [Шмелева, 1997]. С учетом специфи-
ки материала данные понятия использованы здесь в расширительном значении 
в границах терминологических словосочетаний: «содержание» → «контекстное 
содержание/«контент», «адресат» → «адресная аудитория», «подписчики», «фор-
ма» → «формальная организация/«формат» соответственно.

Результаты анализа. В современном медиапространстве подкасты представ-
ляют собой цифровые аудио- или видеозаписи, доступные для прослушивания 
или просмотра через интернет. Они охватывают широкий спектр тем и форма-
тов, предоставляя пользователям возможность выбирать контент в соответ-
ствии с личными интересами. Термин «подкаст» возник из сочетания слов iPod                        
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(популярный медиаплеер) и broadcasting (эфирное вещание), транслируя концеп-
цию персонального радиовещания. С течением времени подкасты стали доступ-
ными на различных платформах и устройствах, что способствовало их массово-
му распространению.

Подкасты обладают рядом ключевых характеристик, которые определяют 
их популярность и функциональность. Одним из важнейших аспектов является 
их доступность, позволяющая пользователям прослушивать или просматривать 
контент в любое удобное время и в удобном месте при наличии подключения 
к интернету. Еще одной характерной чертой подкастов является разнообразие 
контента: они охватывают широкий спектр тем – от развлекательных до обра-
зовательных и профессионально ориентированных. Важную роль играет и пер-
сонификация медиапотребления, поскольку пользователи могут подписываться 
на интересующие их подкасты и получать обновления, формируя индивидуаль-
ные медиапредпочтения. Кроме того, подкасты обладают элементами интерак-
тивности, поскольку многие из них предполагают взаимодействие с аудиторией 
через комментарии и социальные сети, что повышает уровень вовлеченности 
слушателей.

В современном медиапространстве подкасты стали важным инструментом 
передачи информации и знаний. В данном исследовании остановимся на обра-
зовательных подкастах, направленных на обучение и развитие слушателей, и по-
пулярных подкастах блогеров, ориентированных на развлекательный контент и 
личные истории. Сравнение этих двух типов подкастов позволяет выявить их 
особенности и определить предпочтения молодежной аудитории. В образова-
тельной сфере подкасты используются как инструмент повышения квалифика-
ции и самообразования. Они позволяют преподавателям и студентам получать 
актуальную информацию, развивать профессиональные навыки и расширять 
кругозор. Подкасты обладают рядом преимуществ, включая мультимедийность, 
доступность и актуальность, что делает их ценным ресурсом в образовательном 
процессе [Гулегина, Юсупова, 2023, с. 34].

Образовательные подкасты представляют собой специализированные аудио- 
или видеоматериалы, предназначенные для передачи знаний и развития навыков 
у слушателей. Применение подкастов в образовательном процессе способствует 
повышению мотивации студентов, развитию навыков и углублению понимания 
изучаемых тем [Осипова, Осипов, 2023, с. 33]. 

Образовательные подкасты создаются с целью передачи учебного матери-
ала, углубления знаний и развития навыков слушателей. Они часто использу-
ются в учебных заведениях как дополнительный ресурс для самостоятельной 
работы студентов, способствуя развитию профессиональных компетенций и 
индивидуальных образовательных траекторий. Кроме того, подкасты являются 
«эффективным инструментом цифровизации языкового образования, способ-
ствуя развитию коммуникативных навыков обучающихся» [Миньяр-Белоручева, 
Сергиенко, 2021, с. 45]. Подача материала в образовательных подкастах четко                              
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структурирована и зачастую формализована, сам же материал направлен на изу-
чение специализированных дисциплин и узкопрофильных тем.

Подкасты блогеров используют более свободный и динамичный формат, 
включающий элементы юмора и интерактивное взаимодействие с аудиторией. 
Этот стиль делает контент более доступным и привлекательным для молодежи, 
способствуя расширению аудитории и повышению вовлеченности слушателей. 
С другой стороны, популярные подкасты блогеров ориентированы на развлека-
тельный контент, обсуждение актуальных тем, личных историй и опыта. Они ча-
сто характеризуются неформальным стилем подачи материала и стремятся уста-
новить эмоциональную связь с аудиторией.

Сравнительный анализ образовательных подкастов и популярных подкастов 
блогеров выявляет различия в целях и формате. Для повышения привлекательно-
сти образовательных подкастов среди молодежи рекомендуется учитывать пред-
почтения слушателей, внедряя более гибкие и интерактивные подходы к подаче 
материала, сохраняя при этом высокое качество и глубину содержания.

В последние годы российские университеты активно используют формат 
подкастов для расширения образовательного пространства и взаимодействия со 
студентами и широкой аудиторией. Рассмотрим четыре таких проекта: «ЛУЧ» 
ВШЭ, «Учи меня, учи» Университета ИТМО, «LomCast» / Подкаст о поступле-
нии и науке МГУ и «Аэрозвук» СибГУ им. М.Ф. Решетнева.

Подкаст «ЛУЧ» ВШЭ представляет собой аудиоформат, посвященный во-
просам благотворительности и инклюзии. Контент построен на интервью с экс-
пертами и обсуждении социальных инициатив (например, Русский жестовый 
язык; «Антон тут рядом» и принятие аутизма, Донорство крови и костно-
го мозга и пр.). Начиная с 2022 г. всего выпущено 39 эпизодов. В сообществе 
в ВКонтакте ВШЭ насчитывается 229 тысяч подписчиков, что потенциально 
расширяет охват аудитории подкаста. Проект стал номинантом Премии Руне-
та-2023 в категории «Образование и знания», что свидетельствует о его значи-
мости в медиапространстве.

Подкаст «Учи меня, учи» ИТМО ориентирован на обсуждение современ-
ных образовательных практик (например, В будущее возьмут не всех: чему мне 
научиться? Из бизнеса в преподаватели: как и зачем?). Ведущими являются                         
А. Комолов и Д. Козлова. Анонсирование выпусков осуществляется через офи-
циальный новостной портал университета, что способствует вовлечению студен-
ческой аудитории. В сообществе ИТМО в ВКонтакте насчитывается 94 тысячи 
подписчиков.

Подкаст LomCast МГУ представляет собой видеопроект, посвященный во-
просам науки, культуры и студенческой жизни (например, интервью с деканами 
факультетов МГУ «Палитра факультетов МГУ»). Он также представлен в со-
обществе Lomonosov Records в ВКонтакте, которое насчитывает 3,6 тысячи под-
писчиков.
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Подкаст «Аэрозвук» СибГУ им. М.Ф. Решетнева – проект студенческой сту-
дии «Аэрозвук», которая организует и записывает встречи с представителями 
различных профессий и сфер деятельности. В выпусках участвуют как ученые 
и инженеры, так и музыканты, путешественники и предприниматели, что делает 
его мультидисциплинарным. Контент включает интервью и дискуссии, направ-
ленные на обмен опытом и профессиональными знаниями (например, подкаст 
о подводном спорте и тренерской работе с деканом факультета физической 
культуры и спорта СибГУ; интервью с руководителем пресс-службы компании 
«РУСАЛ Красноярск»; подкаст с рок-музыкантом, основателем группы «Место 
Свободы»). Платформами распространения являются Telegram-канал AeroSound 
(69 подписчиков) и сообщество ВКонтакте (около 153 подписчиков). Подкаст 
ориентирован преимущественно на студенческую аудиторию.

Сравнение образовательных подкастов позволяет выделить их ключевые 
аспекты. «ЛУЧ» (ВШЭ) и «Учи меня, учи» (ИТМО) демонстрируют наибольший 
потенциальный охват аудитории благодаря интеграции с крупными университет-
скими сообществами, тогда как «Аэрозвук» и LomCast ориентированы на более 
узкую целевую аудиторию. Важным элементом является, кроме того, реализуе-
мая контент-стратегия: «ЛУЧ» имеет социальную направленность, «Аэрозвук» 
освещает профессиональную тематику, а LomCast и «Учи меня, учи» охватывают 
широкий круг тем.

Для анализа популярных подкастов блогеров выбраны востребованные среди 
молодежи проекты со значительной аудиторией и активностью в цифровом про-
странстве. В рамках данного исследования рассматриваются четыре подкаста: 
«Дневники Лоры Палны», «У Холмов Есть Подкаст», подкаст на канале FrameTamer 
(не имеет специального названия) и «Подкаст № 1» на канале «Джарахов». Эти 
проекты представляют разнообразие тематик и подходов к созданию контента, что 
делает их репрезентативными примерами молодежной подкаст-культуры в России.

«Дневники Лоры Палны» представляют собой аудиопроект в жанре тру-
крайм, созданный студией «Терменвокс» и ведущими М. Погребняк и М. Лебеде-
вым. Контент демонстрирует глубокую проработку материала, включая психоло-
гические аспекты преступлений и исторические детали, что делает его информа-
ционно насыщенным (например, подкасты «Кто убил Листьева?», «Дело сестер 
Хачатурян: новый поворот в судебном процессе»). Используется разговорный 
стиль, который сочетает серьезность с элементами черного юмора. Допускается 
использование сленга. Ср., Пока Маша и Митя типа отдыхают от основного 
сезона (а точнее, пропадают на открытых записях и снимают видосы) – «Днев-
ники Лоры Палны» презентуют новый, да что уж там, ЭЭЭкспериментальный 
формат для подподписочного межсезонья! Рецепт простой. Берем спорную 
тему, добавляем жутких историй, шинкуем факты, сдабриваем общечеловече-
ской мерзостью – и получаем густой, жирный, наваристый… срач. Приятного 
аппетита! (в данной части текста присутствует сленг, черный юмор). В сегод-
няшнем эпизоде под подпиской речь пойдет о братьях наших меньших, которые 

# ЯЗЫКОЗНАНИЕ. Языкознание: новая реальность
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ведут себя совсем не как братья. Об искалеченных и отнятых детских жизнях, 
о приютах и промзонах, о догхантерах и кастрюльщицах (вторая часть анализи-
руемого текста находится в рамках разговорного стиля). И, конечно же, все так 
же о нас с вами (https://vk.com/lorapalna?z=photo-194464469_457243461%2Fce
da30a164fa79b6a2). В ВКонтакте у подкаста насчитывается более 60 тысяч под-
писчиков, в Telegram – около 6 тысяч, а на хостинге YouTube некоторые эпизоды 
набирают до 5 тысяч просмотров, что свидетельствует о его широкой популяр-
ности среди молодежи, интересующейся криминальными историями.

«У Холмов Есть Подкаст», созданный Т. и В. Назаровыми, также записан в 
жанре тру-крайм, но с комедийной подачей. Подкаст доступен преимущественно 
в аудиоформате на ВКонтакте, Telegram, Яндекс.Музыке, Mave Digital и YouTube. 
Контент включает разбор криминальных случаев с элементами юмора, что де-
лает его легким для восприятия (1000 способов умереть в Техасе, Карьеристки, 
Чужой папа и др.). Стиль подачи разговорный непринужденный, что усиливает 
эмоциональную связь с аудиторией, например: В этом эпизоде У Холмов Есть 
Подкаст – кейс из австралийского Труро. Мы расскажем историю семи девушек, 
которые так и не вернулись домой – потому что их позвал подвезти от автобус-
ной остановки серийник Кристофер Робин Уоррел. Но он действовал не один. Во 
всем ему помогал его напарник (https://vk.com/uholmov?w=wall-186229308_5515). 
В ВКонтакте подкаст имеет 21 тысячу подписчиков, в Telegram – около 19 ты-
сяч, а на YouTube – количество просмотров материалов до 2 тысяч просмотров, 
что для аудиформата, представленного на видеоплатформе, показатель высокого 
уровня вовлеченности молодежной аудитории.

Подкаст FrameTamer выходит в видеоформатe на YouTube, ВКонтакте, 
Telegram и Twitch. Его контент – это сочетание развлекательных тем и бесед с 
приглашенными гостями о поп-культуре, видеоиграх, личных историях ведуще-
го, что соответствует формату интервью или непринужденной дискуссии; см. 
фрагмент из подкаста: 

Ведущий: Испытываешь ли ты такие моменты, когда думаешь: «Ну все, я 
больше не могу?» В какие-то пиковые моменты?

Гость: У меня недавно было выгорание. Я не скажу, что это было прям силь-
ное выгорание, но было так, что я садился, понимал, что нужно написать сце-
нарий, рекламный сценарий, и просто не мог. Думаю: «Я не хочу сейчас, не могу». 
Сейчас такого нет, наоборот, это меня «бустит». Но это, наверное, потому, 
что это все только недавно началось, что меня начали звать куда-то. А если я 
поживу так год-другой, что было бы неплохо, может, это и начнет стимулиро-
вать мое выгорание.

Данный отрывок демонстрирует разговорный непринужденный стиль обще-
ния. На канале YouTube насчитывается около 670 тысяч подписчиков с просмо-
трами эпизодов до 3 миллионов, в ВКонтакте – около 280 тысяч подписчиков, а в 
Telegram – около 550 тысяч, что указывает на стабильную популярность и глубо-
кую вовлеченность молодежной аудитории в тематику сюжетов.
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«Подкаст № 1» блогера Эльдара Джарахова выпускается преимуществен-
но в видеоформате на YouTube с дополнительным присутствием в ВКонтакте и 
Telegram. Выпуски построены на обсуждении трендов, лайфстайла как в форме 
монолога, так и интервью. Контент ориентирован на массовую аудиторию, мо-
дус подачи энергичный и развлекательный, что соответствует имиджу ведуще-
го: Как юмор становится работой, от которой устаешь; Сеанс с психологом, 
который изменит твою жизнь; Как из пацана прокачаться в мужчину и не 
стать скуфом. Стиль – литературный разговорный с элементами сленга. На ка-
нале YouTube имеет 4,2 миллиона подписчиков, эпизоды подкаста набирают от                 
200 тысяч до 2,5 миллиона просмотров, в ВКонтакте – около 516 тысяч подпис-
чиков, а в Telegram – 114 тысяч, что свидетельствует о популярности подкаста.

Анализ демонстрирует, что популярные подкасты блогеров отличаются раз-
нообразием форматов и высоким уровнем вовлеченности аудитории, обуслов-
ленным сочетанием развлекательной подачи, качественного исполнения и ак-
тивного присутствия на популярных платформах. Эти характеристики делают их 
заметным явлением в молодежной культуре России. «Дневники Лоры Палны» 
выстроены в формате жанра тру-крайм, предлагая слушателям детальный раз-
бор реальных преступлений с элементами журналистского расследования; в под-
касте используется исключительно аудиоформат. Жанровая специфика подкаста 
«У Холмов Есть Подкаст» также тру-крайм, но с элементами комедии. Подкаст 
на канале FrameTamer выпускается в формате видеоинтервью. «Подкаст № 1» 
строится в видеоформате с приглашением гостей для проведения бесед, что уси-
ливает его развлекательный характер. 

Причины популярности блогерских подкастов кроются в их развлекательной 
направленности, адаптации материалов к интересам молодежи и широком ис-
пользовании видеоконтента, который усиливает визуальное восприятие. Эмоцио-
нальная подача и харизма ведущих создают ощущение близости со слушателями, 
тогда как образовательные подкасты, несмотря на высокое качество контента, 
часто остаются нишевыми вследствие использования при подаче материала ака-
демического подхода и элементов научного стиля.

Таким образом, блогерские подкасты выигрывают за счет разнообразия фор-
матов и доступности, в то время как образовательные проекты сохраняют цен-
ность для целевой аудитории, ориентированной на знания.

Для повышения привлекательности образовательных подкастов на фоне по-
пулярных блогерских проектов требуется трансформация преподнесения мате-
риала, в том числе языкового. Анализ образовательных подкастов «ЛУЧ», «Учи 
меня, учи», LomCast и «Аэрозвук», показывает, что их текущие форматы ори-
ентированы преимущественно на студенческую аудиторию, однако недоста-
точно используют мультимедийные возможности. Интеграция мультимедий-
ных элементов представляет собой перспективное направление для улучшения 
данных проектов. Переход от аудиоформата, характерного для «ЛУЧ» и «Учи 
меня, учи», к комбинированному использованию аудио- и видеоконтента, как это                              
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реализовано в LomCast, может повысить визуальную привлекательность подка-
стов. Добавление видеосоставляющей, например коротких роликов с демонстра-
цией графиков, схем или интервью в студийной обстановке, позволяет усилить 
восприятие сложных тем, что особенно важно для образовательного контента. 
Опыт блогерских подкастов, таких как FrameTamer и «Подкаст № 1», демонстри-
рует, что видеоконтент значительно увеличивает вовлеченность аудитории благо-
даря сочетанию аудиовизуальных стимулов, что подтверждает целесообразность 
предлагаемого подхода.

Еще одним важным решением может стать использование интерактивных 
форм коммуникации, которые способны сделать образовательные подкасты бо-
лее динамичными и ориентированными на взаимодействие со слушателями. Те-
кущие проекты вузов, в частности «Аэрозвук» с его свободной беседой, могли 
бы дать аудитории возможность задавать вопросы ведущим на платформах соци-
альных сетей (Telegram или ВКонтакте) с последующим их обсуждением в выпу-
сках. Интеграция интерактивных элементов речевого взаимодействия, например 
онлайн-опросов или викторин, доступных через приложения или сайты универ-
ситетов, позволила бы повысить вовлеченность студентов и создать обратную 
связь. Подобные подходы успешно применяются в блогерских подкастах. Напри-
мер, «Джарахов» использует комментарии и другие способы реакции аудитории 
для формирования контента, что развивает ощущение сопричастности. Внедре-
ние перечисленных коммуникативных форм и инструментов в образовательные 
подкасты требует минимальных ресурсов, но может существенно улучшить их 
восприятие молодежью, привыкшей к активному участию в цифровом контенте. 

Эффективность образовательных подкастов в значительной степени зави-
сит от их способности адаптироваться к предпочтениям молодежной аудитории, 
которая активно откликается на динамичный и доступный контент блогерских 
проектов. 

Одной из ключевых контентных стратегий является адаптация языка и стиля 
подачи к особенностям восприятия студентов и молодых слушателей.

Названные образовательные подкасты, такие как «ЛУЧ» и «Аэрозвук», не-
изменно демонстрируют профессиональный подход к предмету обсуждения, что 
ценно для передачи знаний, однако часто соотнесено с усложненным изложени-
ем; см. например, фрагмент из выпуска подкаста «Луч»:

Даша: Мы хотим немного разобраться в том, что такое русский жестовый 
язык и по каким принципам он работает. Давай начнем с основ. Как правильно 
говорить: язык жестов или жестовый язык?

Тоня: Это отличный вопрос, и я хочу вам для начала соврать. Я хочу ска-
зать, что правильно говорить «жестовый язык». Но на самом деле…

В рамках нашей темы правильно говорить «жестовый язык» или «русский 
жестовый язык», но это два разных понятия. Жестовый язык – это полноцен-
ная лингвистическая система. А язык жестов – это язык нашего тела. Это то, 
что в психологии называют открытой или закрытой позой.
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Гости образовательных подкастов, как видно, часто придерживаются науко-
образного стиля, что в совокупности с пространными репликами монологического 
характера снижает их конкурентоспособность в коммуникативном пространстве, 
занимаемом массовой молодежной аудиторией; показателен в этом отношении 
фрагмент из подкаста «Аэрозвук»: Я просто думаю, что сейчас это еще не явля-
ется приоритетом для вас… Ну, как правильнее сказать, чтобы толерантно 
звучало? Это не приоритет в ваших поисках информации. Сейчас у вас в боль-
шей степени превалируют мысли о том, как стать хорошим специалистом, 
овладеть навыками, а затем устроиться на работу с хорошей зарплатой. Это 
нормально, так и должно быть. Но на каком-то этапе вы все равно задумаетесь 
о том, что есть русский народ, что есть русская нация. Мы все проходим через 
такие этапы. Я надеюсь, что даже если студенты не сразу и не все поймут 
из моих лекций, но, может быть, спустя какое-то время вдруг вспомнятся мои 
слова. И это поможет им взглянуть на себя со стороны и лишний раз удивиться 
своей богатой культуре и тому, какой у них духовно богатый народ.

Сопоставление образовательных подкастов с блогерскими, такими как «Днев-
ники Лоры Палны» и FrameTamer, показывает, что использование разговорной 
речи, неформального тона и простых примеров эффективно для установления 
доверительной связи с аудиторией; ср. с предыдущими фрагмент из подкаста 
«У Холмов Есть Подкаст»: Я читаю очень классную книгу под названием «Алая 
река», автор – Лис Мур. До этого читала ее «Лесного бога», и концовка мне не 
понравилась, но понравился ее язык и то, как она сделала персонажа – жен-
щину-копа. Теперь читаю «Алую реку», и она вся про женщину-копа. А еще мне 
недавно прислали смешной мем. Там был скриншот агента Купера и подпись:                    
«Не находите, что агент Купер – это low key пропаганда?» И кто-то ответил: 
«Да, но не очень удачная, потому что они ничего не раскрыли, никого не пойма-
ли, куча народа погибла и сошла с ума за время этого расследования». 

В этом отношении для общего контекста образовательных подкастов могло 
бы стать полезным сокращение количества сложных для понимания терминов 
и одновременное освоение элементов разговорного стиля, молодежного сленга 
или использование актуальных культурных отсылок. Стоит отметить, что «Аэро-
звук» частично реализует данный подход, сохраняя при этом образовательную 
ценность материала: 

Ведущая: Не так давно вы были на экскурсии по городу. Какие впечатления 
вообще от наших достопримечательностей? Может, побывали в интересных 
местах? Поделитесь, пожалуйста.

Гость: Знаете, вообще-то я вроде как работник музея с 20-летним ста-
жем и полагала, что имею некое представление о музеях, особенно краеведче-
ских. Александра Григорьевна сводила меня в дом-усадьбу Сурикова, а сегодня 
утром я попала в музей Виктора Астафьева. Мне дико понравились эти му-
зеи. Почему? Потому что видно, что коллектив горит своей работой. Как му-
зейный работник я вам скажу: если коллектив не горит идеей, музей мертвый.                                         
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А вот когда коллектив вкладывается, он всегда находит ресурсы, чтобы сохра-
нить это достояние.

Дополнительным способом повышения популярности образовательного под-
каста является включение в его структуру элементов развлекательных жанров. 
Анализ блогерских проектов «У Холмов Есть Подкаст» и «Джарахов» выявля-
ет успешное использование юмора как фактора удержания внимания слушате-
лей; см. фрагмент из подкаста «Дневники Лоры Палны»: Потом делом Кристин 
Смарт заинтересовался Крис Ламберт. Он не частный детектив, не журна-
лист, не подкастер. Просто музыкант. Совершенно обычный человек. Он вспо-
минал, как однажды проезжал по дороге и увидел баннер: «Разыскивается Кри-
стин Смарт. Вознаграждение такое-то». Почему-то это изображение въе-
лось ему в голову. Когда вся эта история произошла, ему было всего восемь лет, 
но он запомнил ее на всю жизнь. Спустя годы он решил разобраться и понять, 
что же тогда случилось. Так появился его подкаст.

Внедрение развлекательных жанров информативного типа, таких как корот-
кие исторические анекдоты в «ЛУЧе» или интерактивные обсуждения с элемен-
тами импровизации в «Аэрозвуке», могло бы существенно оживить контент. Лич-
ные истории из FrameTamer вполне сопоставимы с рассказами из студенческой 
жизни или кейсами из практики преподавателей, которые, с точки зрения авторов 
статьи, органично вписываются в коммуникативное пространство образователь-
ных подкастов. Такие изменения не только развивают интерес молодежи, но и 
позволяют ведущим и продюсерам образовательных подкастов учитывать луч-
шие достижения и стандарты массового контента, используя их эффективно –
для сохранения и развития просветительской функции.

Как отмечалось выше, применение интерактивных и диалоговых коммуни-
кативных стратегий для вовлечения слушателей в обсуждение выпуска подкаста 
является важной составляющей формирования контента. Блогерские подкасты, 
такие как FrameTamer и «У Холмов Есть Подкаст», успешно используют соци-
альные сети, взаимодействуя с аудиторией посредством комментариев, опросов и 
прямых эфиров, обеспечивая высокий уровень ее вовлеченности. Образователь-
ные подкасты могут перенять этот опыт, внедряя элементы геймификации, та-
кие как конкурсы среди студентов с призами за лучший вопрос к ведущему или 
участие в обсуждении. Дополнительно стоит интегрировать подкасты в общее 
коммуникативное пространство университетов, например через рассылки в сту-
денческих чатах, упоминание на лекциях или новостные порталы, как это уже 
частично реализует команда подкаста «Учи меня, учи» в ИТМО. Сотрудничество 
с популярными студенческими сообществами в ВКонтакте или привлечение из-
вестных личностей в качестве гостей, подсказанные практикой «Подкаста № 1», 
также способны повысить интерес к подкастам. 

Выводы. В работе проанализированы жанровая специфика образователь-
ных подкастов российских университетов и подкастов блогеров. Анализ пока-
зал их ключевые различия и потенциальные направления для развития первых              
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в условиях современного медиапространства. Редакционные и авторские коллек-
тивы образовательных подкастов, ориентированные на аудиторию студентов и 
сотрудников университетов, производят контент высокого качества, демонстри-
руют интересные аудио- и видеоформаты, однако стараются держаться в строгих 
рамках литературного языка, научного стиля и используют традиционный спектр 
жанров, ориентируясь преимущественно на интервью. Эти самоограничения 
сдерживают рост популярности образовательных подкастов, при том что хариз-
ма ведущих и адаптация к интересам молодой аудитории являются основными 
факторами успеха блогерских инициатив. 

Использование элементов языка молодежной аудитории, разговорной стили-
стики в сочетании с академической глубиной содержания, как видится, помо-
гут сделать образовательные подкасты более живыми и конкурентоспособны-
ми. Развитие образовательных подкастов связано с их интеграцией в цифровую 
культуру молодежи. Активное внедрение мультимедийных форматов, усиление                
взаимодействия со слушателями и использование опыта блогерских проектов 
в перспективе сделают подкасты не только инструментом обучения, но и сред-
ством популяризации науки. 
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PODCAST AS A NEW PHENOMENON 
OF EDUCATIONAL COMMUNICATION: 
GENERAL ANALYSIS OF CONTENT, 
FORM AND ADDRESSEE FACTORS

S.V. Uskova (Krasnoyarsk, Russia)
D.A. Kazakov (Krasnoyarsk, Russia)

Abstract
Statement of the problem. The article examines the formation of the content of educational pod-

casts of Russian universities in comparison with popular blogger podcasts. The formats, presentation 
of material and audience involvement of the projects are analyzed, and the reasons for the limited 
popularity of educational podcasts and the advantages of blogging initiatives are identified. 

The purpose of the article is to identify the specifics of content formation, taking into account the 
peculiarities of perception of educational podcasts by young people. 

The authors reviewed the scientific literature on the areas of podcasting research in Russia: 
development and classification of podcasts, communication strategies of podcasts, the specifics of 
the podcast as a new format of public communication and form of content presentation in the digital 
media environment, the formation of their genre system, the use of the podcast as an educational 
technology.

Research methods. This work involves comparative analysis, the method of factor analysis of 
podcast as a speech genre.

As a result of the study, the conclusions were obtained that educational podcasts have high qual-
ity content and an academic focus, but are inferior to blogger projects in terms of mass involvement, 
since the academic style and limited distribution hinder their popularity, while the charisma of the 
hosts and adaptation to the interests of the audience are the main factors in the success of blogger 
initiatives. 

Conclusions. The prospects for the development of educational podcasts are related to their 
ability to integrate into the digital culture of young people. Further implementation of multimedia 
formats, increased interaction with listeners and the use of the experience of blogging projects can 
make university podcasts not only a teaching tool, but also a means of popularizing science among a 
wide audience.

Keywords: podcasts, educational podcasts, content, media space, content strategies.
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